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OY VEIKKAUSAB:N HARJOITTAMA
SPONSOROINTI

Oy Vekkaus Abille on annettu yksinoikeus raha
arpgjaisten sekd velkkaus- ja rahapelien jarjestamiseen
Suomessa. Tavanomaiseen yritykseen verrattuna Veikkaus
on poikkeuksellisessa asemassa. Sen toiminnasta séadet&an
laillla ja asetuksella ja liséks toimiluvan ehdot vaikuttavat
sen toimintaan. Syyna erityiseen sdantelyyn on toisaalta se,
ettd rahapelitoiminnasta alheutuvia haittoja halutaan rgoit-
taa ja toisadlta se, ettd toiminnasta saatava ylijd8ma jaetaan
erilaigin yleishyodyllisin tarkoituksiin. Vuonna 2000 tu-
loutuksen mé&ré oli noin 2,25 miljardia markkaa. Ylija&
man jakamisesta paéttavat opetusministerio ja eduskunta.

Tarkastuksessa tavoitteena oli selvittéd, harjoittaako
Velkkaus vain sdlaista sponsorointia, jonka lahtokohtana
on liiketoiminnan edistdminen. N&n voitaisin varmistua
Sit, ettel yhtio ota opetusministerion roolia ja tee Sponso-
roinnin muodossa pd&dtoksia ylijd8man jakamisesta. Lisaks
tarkastus koski Velkkauksen sponsoroinnin hoitoa hyvéan
taloudenhoidon kannalta.

Tarkastuksen perusteella suuri osa Veikkauksen sponso-
roinnin Nimissd harjoittamasta toiminnasta on ollut asian-
mukaista ja normaalia markkinointia. Tarkastuksessa ha-
vaittiin kuitenkin, ettd sponsoroinnin luonnetta ja madréa
on valkea selvittdd. Veikkauksen oman kirjanpidon mukaan
sponsoroinnin médra vuonna 2000 oli noin 18 miljoonaa
markkaa. Luku & anna oikeaa kuvaa sponsoroinnin méé
résta Samantyyppista toimintaa on harjoitettu myds muun
markkinoinnin yhteydessa

Sponsoroinnin hyétyjen mittaaminen on mahdotonta &
valla, joka osoittais varmasti Siité saatavat litketoiminnalli-
set hyodyt. Koska sponsoroinnin hyGtyjen suora osoittami-
nen on mahdotonta, arvioitiin tarkastuksessa sponsoroinnin
suunnitelmallisuutta ja my6s tehtyja sopimuksia.

Vekkauksella on olemassa kirjattu sponsorointipolitiik-
ka, jossa todetaan, ettd Velkkauksen sponsorointi e ole




tuoton jakamista edunsagjille, vaan lahtokohtaisesti Vek-
kauksen liiketoiminnan edistdmista. Sponsorointipolitiikan
noudattaminen tdta osin pitéa Velkkauksen ja opetusmi-
nisterion roolit erilléén. Veikkauksen kirjattu sponsorointi-
politiikka keskittyy urheilun sponsorointiin, eiké siind k&
gtelld juurikaan taiteen ja nuorisotydn sponsoroinnin pe-
rusteita. Tarkastusvirasto onkin katsonut, etta Veikkauk-
sdlla tulis olla taiteen sponsoroinnille nykyistd paremmat
perustelut. Sponsorointipolitiikkaan on myds kirjattu, etta
Veikkaus e maksa korvausta sponsoroitavan tapahtuman
kaytosta pelikohteena. Tarkastusviraston nékemyksen nu-
kaan pelikohdeyhteistyon pelien liikevaihtoon perustuvat
provisiosopimukset sopivat huonosti yhteen tdman periaat-
teen kanssa. Markkinointindkyvyydestd voidaan sopia
myds kiintedla hinnala. Pelikohdeyhteistydssa Velkkaus
on maksanut suomalaisille sopijakumppaneille provisiota
my6s ulkomaisiin kohtelsiin kohdistuvasta vedonlyénnista.
Tarkastusvirasto e pida téllaista menettel ya perusteltuna.

Sponsoroinnin hoitamisesta hyvan taloudenhoidon n&
kokulmasta tarkastusvirasto on todennut, etté Velkkaus el
ole kaikin osin noudattanut tal ousséanttaan. Taloussaannon
vastaisesti suullisten sopimusten tekeminen on ollut spon-
soroinnin yhteydessa yleistd, etka ole rgoittunut poikkeus-
tapauksiin.  Suullissta sopimuksista tehdyt sopimuksen
vahvistukset ovat olleet asiasisdloltdan riittdméattomia Ta
hadn asiaan on tullut parannusta jo tarkastuksen kuluessa.
Liséks yhden sopimuksen osdlta toimitugohtaja on ylitté-
nyt tal oussdanndn mukaisen sopimusvaltuutensa.

Lapsiin ja nuoriin kohdistuvassa sponsoroinnissa on tar-
kastusviraston nékemyksen mukaan ollut ohjeiden ja s8an-
nosten vastaisia piirteitd. Oleellinen osa sopimuksia on d-
lut Velkkauksen markkinointi lapsille ja nuorille ja lisaks
markkinoinnissa on kaytetty piilomainontaa. Taman kaltai-
nen markkinointi on kiellettya




